
Diaconía actualiza su imagen corporativa

La entidad busca reforzar su imagen interna y externa en torno a su naturaleza y su
trabajo en red. La nueva web de la entidad, accesible desde esta semana, ofrece todos
sus contenidos con sencillez y usabilidad

  

  

(Redacción, 06/05/2014) Diaconía nace en el año 1997 por iniciativa de la Federación de
Entidades Religiosas Evangélicas de España ( FEREDE ), con el fin de ser un instrumento de
apoyo y coordinación para todas las iglesias y entidades evangélicas que desarrollan proyectos
de ayuda social.
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https://www.actualidadevangelica.es/red/que-es-ferede


Diaconía actualiza su imagen corporativa

“Fue entonces, cuando estrenamos una imagen que nos definiera a todos y que pudieraidentificarse con la misión y los valores que se proponían como primordiales en el ejercicio denuestra labor”, explica Diaconía. Esta imagen también la asumieron las diaconías autonómicas,gestionadas por los Consejos Evangélicos de cada autonomía (en un inicio Cataluña y Madrid)a la que se fueron sumando otras CCAA como Castilla León, Comunidad Valenciana, PaísVasco, Andalucía, y Galicia.  “SIRVIENDO JUNTOS”  

La primera actualización en la imagen, tras diez años de andadura, fue la inclusión del lema“Sirviendo Juntos”, que servido para reforzar el propósito fundacional y la identidad de laplataforma de puertas para adentro.  “Como todo en la vida, con el paso de los años, concretamente en 2007, vimos la necesidad deadaptarnos a la nueva realidad, viviendo el despertar de las nuevas tecnologías de información,e hicimos la primera actualización del logo y los colores corporativos, añadiendo el lema quenos ha definido durante tantos años”.  “RED DE ACCIÓN SOCIAL” EVANGÉLICA  Consolidada la identidad, los fines y la estructura interna de Diaconía, el siguiente paso esrevisar la percepción exterior que la entidad tiene en la sociedad en la que sirve, y adecuar suimagen a esa necesidad de comunicación visual.  

  “Tras la elaboración y evaluación de sendos planes estratégicos para el desarrollo de la laborde la entidad, fuimos entendiendo la necesidad de tener una imagen acorde no sólo a nuestraidentidad, sino al momento social que vivimos y el grado de conocimiento de Diaconía en lasociedad y en el mundo evangélico. Es por eso que en este año estrenamos nueva imagen a laque añadimos nuestra definición formal de entidad “Red de Acción Social”.  UNA RED DE ENTIDADES QUE TRABAJA EN RED  Uno de los aspectos que más interesa comunicar a Diaconía en esta etapa de su desarrollo es“su naturaleza de red”, así como su apuesta decidida por el “trabajo en red”.  “Hemos creído necesario reforzar nuestra naturaleza de red, porque seguimos creyendo que esel trabajo en red lo que multiplica las sinergias, especialmente en estos tiempos de crisis quevivimos donde es necesario un impacto mayor en la necesidad social actual”.  Diaconía es una Red de más de 1500 entidades, de las cuales 130 están trabajando demanera activa y coordinada con el fin de poder ampliar su  acción. “Necesitamos difundir estemismo mensaje entre nuestras entidades evangélicas, favoreciendo ese trabajo en red endetrimento de tantos esfuerzos aislados y locales que exigen tantos esfuerzos y dedicación conun resultado que dista de lo deseado”, dicen. “Creemos que el trabajo en red es la estrategiaadecuada para que la acción social llegue de una manera coordinada y optimizada a cadarincón de nuestro país, y fuera de él a través de los proyectos de cooperación”.  Diaconía continua abierta a trabajar de manera activa con más entidades evangélicas quequieran sumarse a los diferentes proyectos e iniciativas coordinadas. Los interesados puedencontactar con Diaconía en sus oficinas de Madrid, c/ Pablo Serrano 7 (28043), a través delteléfono 917643269 o escribiendo a info@diaconia.es .  Fuente: Diaconía | Redacción: Actualidad Evangélica
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